Firmy v socialnich sitich - konferencia o moznostiach socialnych sieti

Socidlne siete nie st dnes len stcastou stikromného Zivota, v rdmci udrziavania vzajomnych vztahov. Coraz viac sa ich
potencial zaéina vyuzivat ako sucast firemného marketingu a public relations.

Prave na tdto tému zamerali svoju pozornost usporiadatelia jednodriovej konferencie ,FIRMY V SOCIALNICH SITICH"
konanej 7. juna v Prahe.

Ideou podujatia bolo poukazat na Uspesné priklady firemnej komunikacia prostrednictvom socidlnych sieti a priniest tieZ
rieSenia pre jej zefektivnenie. Neopomenul sa ani monitoring socidlnych sieti a praktické vyuzitie jeho vysledkov.

Celkom odznelo na konferencii 16. prispevkov, ktoré priniesli mnozstvo zaujimavych pohladov vyuZivanie socialnych sieti
v institUciach.
Prednasajlci okrem iného venovali svoju pozornost napriklad:

m tipom pre reklamy na Facebooku (Jindfich Faborsky, IGLOONET),

m chybam v ramci komunikacie na socialnej sieti (Onrej JireS, Dobry web),

m SEO a firemnému profilu na socialnej sieti (Pavel Ungr, H1.cz),

m prezentacii kniZnice na socidlnej sieti (Olga Biernatova, Kniznica Univerzity Tomasa Batu v Zline).
Slovensku republiku na podujati zastupovali Dusan Murco, digital marketing manazér nasho internetového knihkupectva
Martinus. Prezentoval sa prispevkom so zaujimavym a mozno trochu provokujicim nazvom: Punk’s not dead - case

study o komunikacii na Twiteri v podani Martinus.sk. Z(castnenim poskytol viacero pozitivnych aj negativnych
prikladov komunikovania na tejto socialnej sieti.

Druhym slovenskym prednasajucim bol Michal Pastier. Jeho profesijné posobenie v oblasti reklamy mu prinieslo dokonca
i ocenenie FILIP - za vynimocny prinos do slovenskej reklamy. Jeho prispevok Najprv laska, potom peniaze bola studiou
reklamnych kampani, ktoré nielen propagovali, ale aj skuto¢ne predavali.

Kompletny program a informacie o prednasajucich najdete na: http://www.tuesday.cz/akce/firmy-v-socialnich-sitich/
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